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ABSTRAK 

 

 RETNO LIES S. 2015. Analisis Pengaruh Brand Equity Terhadap 

Keputusan Pembelian Sepeda Motor Yamaha (Bapak Jatmiko).  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah ekuitas merek yaitu 

kesadaran merek, kesan kualitas, asosiasi merek, dan brand loyality mempunyai 

pengaruh terhadap keputusan pembelian sepeda motor Yamaha, serta faktor apakah 

yang paling dominan berpengaruh antara kesadaran merek, kesan kualitas, asosiasi 

merek, dan brand loyality terhadap keputusan pembelian sepeda motor Yamaha 

Yamaha di wlayah Perumnas 1, 2 dan 3 Karawaci Tangerang. 

Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen sepeda motor Yamaha 

di wilayah Perumnas 1, 2, dan 3 Karawaci Tangerang yang membeli dan 

menggunakan sepeda motor Yamaha. Dari populasi ini akan ditarik sampel yang akan 

digunakan dalam penelitian ini sebagai responden sebanyak 100 responden. Teknik 

penarikan sampel dalam penelitian ini menggunakan metode non probability 

sampling dengan metode kuota sampling. Metode analisis yang digunakan oleh 

penulis adalah Analisis Regresi Linier Berganda.  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa hasil analisis mengenai faktor – 

faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian sepeda motor Yamaha menunjukkan 

bahwa faktor ekuitas merek secara parsial yaitu kesadaran merek tidak memilki 

pengaruh terhadap keputusan pembelian sepeda motor Yamaha, kesan kualitas 

memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian sepeda motor Yamha, asosiasi 

merek tidak memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian sepeda motor Yamaha 

dan loyalitas merek tidak memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian sepeda 

motor Yamaha. Sedangkan secara simultan ekuitas merek yaitu kesadaran merek, 

kesan kualitas, asosiasi merek, dan loyalitas merek berpengaruh secara bersama – 

sama. Dari hasil analisis mengenai faktor – faktor yang mempengaruhi keputusan 

pembelian sepeda motor Yamaha di antara ke empat variabel yang dianalisis, maka 

dapat dilihat variabel kesan kualitas merupakan variabel yang paling dominan 

mempengaruhi keputusan pembelian sepeda motor Yamaha. 

 

Kata Kunci : kesadaran merek, kesan kualitas, asosiasi merek, loyalitas merek dan   

keputusan pembelian. 
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ABSTRACT 

RETNO LIES S. 2015. The Analysis of Brand Equity Towards Purchasing 

Decision of Yamaha Motorcycles (Suvervisior Mr. Jatmiko). 

This research is aimed for knowing whether or not that brand equities, which 

are brand awareness, perceived quality, brand association and brand loyalty have 

influences toward purchasing decision of Yamaha motorcycles, and also what factors 

are the most dominant between brand awareness, perceived quality, brand association 

and brand loyalty toward purchasing decision of Yamaha motorcycle in Perumnas 1, 

2 and 3 Regions of Karawaci, Tangerang. 

The population in this research is all the customers of Yamaha motorcycles in  

Perumnas 1, 2 and 3 Regions of Karawaci, Tangerang who purchase and use Yamaha 

motorcycle. From the population, samples are determined to be involved in the 

research as 100 respondents. The sampling method in this research uses non 

probability sampling with quota sampling method. The analysis method which is used 

in the research is the Multiple Linear Regression Analysis. 

The result of this research shows that analyses of factors influencing 

purchasing decision of Yamaha motorcycle shows that brand equity factor, brand 

awareness partially does not influence purchasing decision of Yamaha motorcycle, 

perceived quality partially influences the purchasing decision, brand association does 

not partially influence the purchasing decision and brand loyalty does also not 

influence partially the purchasing decision. Simultaneously, brand equities which are 

brand awareness, perceived quality, brand association and brand loyalty do influence 

the purchasing. From the analysis of Yamaha motorcyle purchasing decision between 

four analyzed variables, it can be assessed perceived quality influences the 

purchasing decisiom with dominant value of Yamaha motorcycle. 

Keywords  : brand awareness, perceived quality,brand assosiation, brand loyality 

and purchasing decision. 
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